Newsletter Especial IQVIA: COVID-19
Edicao 02 - 26/03/20

Com atualizagdes semanais, a IQVIA Brasil ira disponibilizar uma newsletter com
conteudos exclusivos sobre os impactos do COVID-19 no mercado farmacéutico
total, englobando as areas farma, consumer health, institucional, medtech entre
outras, com analises de mercado e insights consultivos desenvolvidos pelo nosso
time de especialistas. Essa iniciativa objetiva apoiar suas proprias analises e
conclusdes a medida que todos nés buscamos entender as inumeras e complexas
questdes resultantes desse cenario desafiador e atipico que enfrentamos atualmente.

Na edicao dessa semana, trazemos informacoes sobre
as movimentacoes dos stakeholders e atualizacoes
sobre mudanc¢as no padrao de consumo.

Conforme o virus avancga pelo Brasil e a situagao se agrava, podemos observar
movimentag¢des dos governos e autoridades como Ministério da Saude, Anvisa e ANS
implementando medidas como resposta a crise. Outros stakeholders como hospitais,
farmacias e industrias farmacéuticas também estdo adotando medidas para combater a
disseminac¢ao do COVID-19.

No canal varejo, continuamos a observar nas ultimas semanas o aumento na demanda por
categorias relacionadas ao COVID-19, no qual diversos segmentos de CH, MIPs e RX agudo
ja apresentam crescimentos significativos que podem ser atribuidos a doenga. Entre as
categorias de RX crénico, apesar de algumas também apresentarem aumento, ainda ha
incertezas se sdo devidos ao COVID-19. Todos os segmentos, tanto os relacionados quanto
0s nao relacionados a doenca, continuardo sendo acompanhados semanalmente”.

No canal non retail, ainda nao foram observadas alteragdes significativas no comportamento
das principais classes terapéuticas. O mercado de vacinas de gripe e pneumocadcica teve um
crescimento significativo na 22 e 32 semanas de margo, mas dentro do esperado devido a
preparacao para o periodo de sazonalidade alta desses produtos e antecipacao da
campanha e vacinagao. Continuaremos monitorando esse canal para avaliagao de potenciais
novos impactos.

Frente as dindmicas de prescrigao, estamos analisando o respectivo reflexo da COVID-19
nos canais retail e delivery, a fim de melhor compreendermos os impactos nos mercados
correlacionados, bem como os mercados nao correlacionados porém vinculados a promogao
médica e brevemente compartilharemos esta visibilidade.

E adicionalmente, nas préoximas semanas a IQVIA ira realizar uma pesquisa online inédita
com shoppers e industria farmacéutica, em ondas e durante o periodo da crise, para capturar
a percepgao das pessoas sobre os impactos do virus em questdes como trabalho, renda,
rotina, habitos de consumo e outros temas relacionados a saude.

' As definicdes dos segmentos relacionados e néo relacionados ao COVID-19 sdo explicadas na pagina 5.
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Contexto Brasil

Uma série de eventos importantes relacionados a COVID-19 podem ser destacados
desde a confirmacgao do primeiro caso no Brasil.

!

26/02 Ministério da Saude confirma primeiro caso da doenga COVID-19 no Brasil.
O paciente havia retornado da ltalia recentemente, apos viagem a trabalho.

28/02 Ministério da Saude anuncia a antecipa¢do da campanha de vacinagao
contra a gripe para 23/03.

11/03 A Organizagao Mundial da Saude declara o surto da doenga COVID-19
como uma pandemia.

12/03 A ANS aprova, em reuniao extraordinaria, a inclusdo do exame para
deteccado de coronavirus no Rol de Procedimentos obrigatorios.

Tt

18/03 Secretarias de Saude pedem o adiamento de reajustes em pregos de
medicamentos, previsto para Abril. Além disso, o governo pede ao Congresso
que determine Estado de Calamidade Publica.

!

19/03 Prefeitura de Sao Paulo determina o fechamento de todos os tipos de
comércio por 15 dias, exceto os essenciais, como mercados e farmacias.

!

20/03 Anvisa enquadra a hidroxicloroquina e a cloroquina como medicamentos
de controle especial, em resposta ao aumento na demanda por estes produtos.

!

25/03 Casos da doenga no Brasil superam 2,9 mil, com 77 mortes registradas.

Evolucao dos casos no pais gera preocupacoes por se
assemelhar a de paises onde a epidemia teve os
maiores impactos.
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Dias ap6s centésimo caso confirmado

Numero de casos confirmados acumulados de COVID-19, apds centésimo caso confirmado, em escala logaritmica.

Fonte: European Centre for Disease Prevention and Control e OMS Organizacdo mundial da Saude, atualizado em 25/3/20
20h40min.
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Assim, conforme a situacao se agrava, distintas acoes
poderao ser tomadas com o objetivo de mitigar
impactos.

Governos e érgaos

@i @ Prestadores de servicos
reguladores

de saude
- Restricao a circulagao da populagao - Sobrecarga do sistema de saude
- Tomada de medidas extraordinarias - Laboratorios diagnosticos, UBSs e
- Suspensao de lei de teto de gastos principalmente hospitais podem ser
- Alteracao de protocolos e diretrizes afetados
nacionais - Adiamento de procedimentos e

_ Regulamentagéo de uso da cirurgias nao-emergenciails

telemedicina

"o Industria farmacéutica

&?R Populacéo

- Mudancgas no padrao de consumo - Alteragao de fornecedores caso haja

- Aumento de demanda por produtos risco de desabastecimento da cadeia
relacionados a doenga - Adogao de canais digitais para

- Estocagem de produtos considerados manutengao de dialogo entre os agentes
essenciais e despriorizacao de outros

"supérfluos”

Politica de testagem é alterada conforme avanco dos
casos.

Testagem em massa

Testagem somente
em casos graves

22/03 Numero de casos
proximo a 1mil no pais,
Testagem de to.dos 13/03 Nio seguindo faltam exames para

0S casos suspeitos testes. ApOs criticas de
entidades médicas e
cientificas, governo faz
anuncio de plano para
adquirir e testar até 10
milhdes de pessoas

orientacdo da OMS
para testes em
massa, Ministério da
Saude determina
testes apenas casos

05/03 O Ministério da
Saude indica que seu
plano de contingéncia
prevé a testagem de

todos os suspeitos graves de UTI
até o pais confirmar
seu 100° caso
As informagdes contidas neste material sdo de propriedade intelectual da IQVIA Brasil. A reprodugédo das mesmas sdo Pagina3/8
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As autoridades de saude se mobilizam como resposta

a epidemia.

“ = N
MINISTERIO DA .
K‘O.J SAUDE 1
Agéncia Nacional

de Vigilancia Sanitaria

No final de fevereiro, anuncia a
antecipac¢ao da campanha de
vacinacao contra a gripe para
23 de margo, com medidas
para evitar a aglomeragao de

pessoas. de insumos.

Defesa da regulamentacéo e o
uso da telemedicina no

identificacao e

monitoramento de sintomas de especial, evitando rupturas e uso
um nuamero maior de pacientes. sem eficacia comprovada.

Discussao com industria
farmacéutica sobre medidas de
precaucao como a possibilidade
de mudancga do fornecedor, visto detecgdo do virus para todos
que a China é a maior exportadora os beneficiarios de planos de

Em resposta ao aumento da

demanda, classificou os produtos
combate ao virus, possibilitando hidroxicloroquina e cloroquina
como medicamentos de controle vinculado a ANS para que

< ANS
|
Determinou que seja incluido

no Rol de Procedimentos
obrigatdrios o teste para

saude, entrando em vigor ja no
dia 13 de marcgo.

Facilita a liberagao de R$ 10
bilh6es de fundo garantidor

planos de saude para reforgar
leitos e equipamentos.

Em farmacias e hospitais pode-se observar medidas
para auxiliar no combate ao virus.

Hospitais

O Brasil conta com cerca de 45 mil leitos de UTI,
dos quais menos de 50% pertencem ao SUS.
Assim, a taxa por 10 mil habitantes na rede publica
se encontra no limite minimo recomendado pela
OMS. Ha ainda a complicacao regional, ja que os
leitos estdo concentrados nas regides Sudeste e
Sul, assim Norte, Nordeste e Centro-Oeste
permanecem abaixo do limite. Outro agravante é a
taxa de ocupacéo dos leitos de UTI no SUS,
estimada entre 90% a 95%.

Ministério da Saude procura aumentar o numero de
leitos de UTI narede do SUS ao prometer instalar
até dois mil leitos no combate ao coronavirus.

Hospitais e operadoras de saude também adotam
medidas e adiam cirurgias e procedimentos para
liberar leitos e garantir a infraestrutura para
atendimento de pacientes de COVID-19.

Farmacias

Em campanhas junto a governos de
estados como SP, RS, MG, BA, PA e
MA, centenas de farmacias ligadas a
Abrafarma estdo oferecendo vacinas
contra a gripe gratuitamente desde 23
de marco, na intengdo de facilitar o
acesso a vacinacao e
consequentemente acelerar a
imunizag&o contra a Gripe.

Ap6s acordo com o governo de Sao
Paulo as redes de farméacias do
estado se comprometem a
comercializar alcool gel a preco de
custo a partir do dia 23 de marco, com
limites de compra por pessoa para
evitar desabastecimento.

Anvisa liberou a fabricacdo de alcool
em gel nas farmacias de
manipulagéo.

Proximos passos

No longo prazo, entre outros possiveis impactos e ramificacées de longo prazo do
COVID-19 podem ser avaliadas:

Alteracdes no
financiamento e
remuneragao
or tratamento

Evolugéo dos
canais digitais
na promogao e
no tratamento

Engajamento
setor de saude

As informagdes contidas neste material sdo de propriedade intelectual da IQVIA Brasil. A reprodugédo das mesmas sdo
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Aderéncia de
pacientes aos
tratamentos

Mudancgas
dos setores
nas dindmicas
de tratamento

Efeitos
geograficos
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Impactos no mercado farmacéutico - Brasil

Com o objetivo de qualificar as discussdes sobre os impactos COVID-19 no mercado
farmacéutico brasileiro, adotamos as segmentagdes de mercados abaixo explicadas, e que ao
longo das proximas analises, serao aperfeigoadas a medida que nos aprofundamos e
entendemos com maior clareza tais mercados?:

Segmentacgao por tipo de produto:

Consumer

Health RX Agudo RX Crénico
Tioo de Nao-medicamentos Medicamentos Medicamentos de Medicamentos de
r% duto  vendidos em farmacias isentos de prescrigao para uso prescrigao para
P prescricao pontual uso cronico
Fraldas Analgésicos Antibiéticos Depressao
Exemplos Sabonetes Vitaminas Antiinflamatérios Diabetes
Desodorantes Antiacidos Descong. Nasais Hipertensédo

Segmentacgao por relagao com COVID-19:

Relacionados ao COVID-19 Nao relacionados ao COVID-19
Relagao : . . ~ .
Medicamentos ligados aos sintomas do COVID Nao relacionados aos
com ; . : . .
COVID-19 e ligados a tratamentos dos grupos de risco. sintomas ou grupos de risco do COVID
Alcool em Gel, Mascaras Cirurgicas, medicamentos para Protetores solares
Exemplos febre, tosse, diabetes, doencas e complicagbes Desodorantes
respiratorias e cardiovasculares Hidratantes

Mercado total - Demanda Semanal (Unidades)

- Consumer Health relacionado COVID =] OTC NAO relacionado COVID - Rx Crénico relacionado COVID
n Consumer Health NAO relacionado COVID - Rx Agudo relacionado COVID n Rx Crénico NAO relacionado COVID i
I OTC relacionado COVID n Rx Agudo NAO relacionado COVID 1645 mi _ +75,4%
+23,6%
% de crescimento semana atual vs. semana anterior
142,6 mi  +8,0%
) 132,0 mi +14,8% -15,4%
123,3 mi [ 55mi |
115,9 mi 114,9 mi 330mi | +1,1%
4,0 mi i o
= 33,5 mi 102,3 mi B2 s
SoPmt | +23,1%
15,8 mi 17,9 mi
11,9 mi . o +5,5%
‘8ami o~ 193mi | +7,7%
16,6 mi +11,0% +6,9%
7,8 mi +2,8%
4 ,8%
17,5 mi +7,7% +15,4%
18,5 mi 13,6 mi 18,3 mi 189 mi | +34% +0,6%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem10 Sem11 Sem12
Fevereiro €————— —» Margo
Q merc:cldo total na viséo mensal de Fev'20 vs. Fev 1’9. +42.9% 23%
ainda ndo demonstra impactos do COVID-19. Nas analise
semanais, 0s impactos ja sdo percebidos, refletindo em CoesAm 830m  7o4m
+15,4% no volume do mercado total na semana 12 vs. ]
Semana 11, sendo as categorias relacionadas ao COVID -
fo) ’ Sem11 Sem12 Sem11 Sem12
cresceram 42,9% no periodo, com destaques para o
crescimento das categorias relacionadas ao COVID OTC [l Mercado total relacionado COVID
(+91,8%) e Consumer Health (+23,6%). [ Mercado total NAO relacionado COVID

2Tais segmentagdes foram construidas para suportar as analises de mercados frente a sensibilidade e urgéncia do tema. A IQVIA n3o garante
que as mesmas sao isentas de erros e/ou imperfeicdes e enfatiza que estéo sujeitas a eventuais ajustes e/ou aperfeigoamentos.
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Segmento Consumer Health (unidades)

Fev Mar
P 27.954,0k
— ———— - 4 /,\\27.515,1k
- 7.756,0k
3.288,4k
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem 10 Sem 11 Sem 12

Contribuicao para o crescimento Fev20 vs Fev19

Unidades

1,9 mi

55,5%

Higiene Maos

Higiene
\ETeE

oO

Sabonetes

Produtos
Descartaveis
para
Higiene*

S

Mascaras
Cirurgicas

Termometros

i 0,1 mi 0,1 mi
1,0 mi L 1]
29,9%
Sabonetes Produtos Méascaras  Termdmetros
descartavies  Cirurgicas
para higiene
=== Ano atual
Evolucao mensal Fev'20 vs Fev'19
2.703,6k
= e o - e e —— - 8013k +237,4%
Jan Fev
Evolucao semanal 11’20 vs 11’19
L WL
m—A _____ 232,6k +620,2%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Seml0 Semll Seml2
Evolucao mensal Fev'20 vs Fev'19
10.068,0k
— e — e e e 9 044,0k +11,3%
Jan Fev
Evolucao semanal 11°20 vs 11’19
Fou  ar 3.613,3k
T e—— _ —~ — = 2.021,3k
+28,7%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Seml0 Semll Seml2
Evolucdo mensal Fev'20 vs Fev'19
2.707,1k
T T T — — —— 24675k +9,7%
Jan Fev
Evolucado semanal 11°20 vs 11’19
Fov | Mar 1.095,9k
— — — — 5981k +45,7%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Seml0 Semll Seml2
Evolucdo mensal Fev'20 vs Fev'19
128,3k
— e o e o e —— 30,1k +326,0%
Jan Fev
Evolugcao semanal 11’20 vs 11’19
Fev | Mar
\_\/‘\/-\ 19,0k
_____________ 7,9k +359,5%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Seml0 Semll Seml2
Evolucao mensal Fev'20 vs Fev'19
427,3k
T o e e —— e 3435k +24,4%
Jan Fev
Evolucao semanal 11’20 vs 11’19
Fev | Mar 520,0k
=" — 1061k +76,4%

Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Seml0 Semll Seml2

3 Higiene Maos consideram alcool gel, gel antisséptico para méos, gel higienizador para maos
4 Produtos descartaveis para higiene consideram lengos, hastes flexiveis e papel higiénico

=== === N30 Relacionado a COVID-19 (ano anterior)

Relacionado a COVID-19 (ano anterior)
Nao Relacionado a COVID-19 (ano atual)

o= Relacionado @ COVID-19 (ano atual)

Relacionado a COVID-19

+135,9%

As informagdes contidas neste material sdo de propriedade intelectual da IQVIA Brasil. A reprodugdo das mesmas sao
estritamente proibidas, salvo se autorizado pela IQVIA Brasil.

0,1 mi

Outros

Sem 12°20 vs. Sem 12°19

3,4 mi

Total

Ano anterior

Fev'20 vs Jan 20

+119,9%
12’20 vs 12’19

+653,0%

Fev'20 vs Jan 20

-1,4%
12’20 vs 12’19

+78,8%

Fev'20 vs Jan 20

+0,7%
12’20 vs 12’19

+83,2%

Fev'20 vs Jan 20

+55,0%
12’20 vs 12’19

+140,3%

Fev'20 vs Jan 20

+6,7%
12’20 vs 12’19

+390,0%
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Segmento OTC (unidades)

- 421710k
Fev | Mar 20.315,8k

== === N30 Relacionado a COVID-19 (ano anterior)
«=== == Relacionado a COVID-19 (ano anterior)
N3o Relacionado a COVID-19 (ano atual)

— =~ — —
:@-’ o= — = 168957k e Relacionado & COVID-19 (ano atual)
_— — — N —~ 15.926,9k

Relacionado a COVID-19

—

Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9| Sem 10 Sem 11 Sem 12

Contribuicao para o crescimento Fev’20 vs Fev’'19
Unidades

+164,8%

Sem 1220 vs. Sem 12°19

Vitamina C Dores Tosse Alergia Antigripais Outros Total

em Geral

=== Anoatual = = Ano anterior

Evolucao mensal Fev'20 vs Fev'19
@ 5.322,3k
_———— = — — — 2.963,6k +79,6%
Jan Fev
W) Evolugcao semanal 11°20 vs 11’19
Fev | Mar 8.080,3k
rr—————— — — 1098, +217,7%

Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9|Seml0 Semll Sem12

.o Evolugcao mensal Fev'20 vs Fev'19
f \ 20.555,7k
0,
—_— = . 18.726,7k +9,8%
Dores em e e
geral Evolucédo semanal 1120 vs 11’19
Fe | Mer e 17.824,3k
e =~ 4.780,0k +26,8%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Seml10 Semll Sem12
Evolugcao mensal Fev'20 vs Fev'19
3.550,2k
T e e e e e —— 2.780,2k +27,7%
Jan Fev
Evolucao semanal 11’20 vs 11’19

Fov | Mar 2.079,8k
--—-—f———_-‘(‘_% 1.214,6k +29,9%

Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 SemlO Semll Sem12

Evolucao mensal Fev'20 vs Fev'19
4.321,9k
—_——S 3.652,5k +18,3%
Jan ev !
Alergia Evolucado semanal 11°20 vs 11’19

_—-_-_r———z-w/ 2039,0":
- == — 1.180.6
+25,9%

Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Seml0 Semll Sem1l2

Evolugcao mensal Fev'20 vs Fev'19
3.787,9k
- e e e — — 32879 +15,2%
Jan Fev
Antigripais Evolugéo semanal 11720 vs 11719

______r———ifw/ 2.039,0k
= = = 1.189,6k
- +27,7%

Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9 Sem10 Semll Sem12

As informagdes contidas neste material sdo de propriedade intelectual da IQVIA Brasil. A reprodugdo das mesmas sao
estritamente proibidas, salvo se autorizado pela IQVIA Brasil.

Fev'20 vs Jan'20
+41,6%

12’20 vs 12’19
+635,7%

Fev'20 vs Jan'20
+0,6%

12’20 vs 12’19
+208,8%

Fev'20 vs Jan'20
+2,7%

12’20 vs 12’19
+71,2%

Fev'20 vs Jan'20
+4,6%

12’20 vs 12’19
+71,4%

Fev'20 vs Jan'20
+13,2%

12’20 vs 12’19

+71,4%
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Segmento Rx Agudo (unidades)

LIt Nao Relacionado @ COVID-19 (ano anterior)
11.514,7k . .
o= e Relacionado a COVID-19 (ano anterior)
10.950,4k o= N&o0 Relacionado a COVID-19 (ano atual)
Relacionado a COVID-19 (ano atual
9.330,8k L J

Relacionado a COVID-19

+23,4%

Sem 12°20 vs. Sem 12°19

Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem?9 ‘ Sem 10 Sem 11 Sem 12

Contribuicao para o crescimento Fev’20 vs Fev’'19

Unidades _ 0,2 mi 0,2 mi 0,0 mi 1,7 mi
0,4 mi
0,5 mi 23,4%
0,5 mi 26,4%
26,0%
RO1 - Descong.  MO1 - Anti- RO6 - Anti- ROS5 - AQ7 - Desordem Outros Total
e Ant. Nasais  inflamatorios e histaminicos de Antitussigenos Intestinal

Anti-reumaticos uso sistémico

=== Anoatual = = Ano anterior

Evolucao mensal Fev'20vs Fev'19 Fev'20vs Jan'20
RO1 - 6.768,9k
ISl ife — — - — — — — - 6.315,0k +7,2% -3,2%
antes e o -
Antissépticos Evolucao semanal 11’20 vs 11’19 12’20 vs 12’19
NEEETS e _— 25388k
- - 1.820,0k +15,4% +39,5%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9|Seml0 Semll Seml2
Evolucao mensal Fev'20vs Fev'19 Fev'20vs Jan'20
inflamatdrios e [ ., 136107k e e
An,t'_' Evolucao semanal 11’20 vs 11’19 12’20 vs 12’19
reumaticos
-_———r_&_"—" 4.267,5k
- 3.676,8k +5,6% +16,1%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9!/Seml0 Semll Seml2
Evolucao mensal Fev'20vs Fev'19 Fev'20vs Jan'20
2.278,9k
RO6 - Anti- e ' +21,2% -1,7%
histaminicos [ _ ey LE793K
de uso Evolucdo semanal 11’20 vs 11°19 12’20 vs 12’19
sistémico
— s
= == - 604,7k +26,1% +38,5%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9'Seml0 Semll Seml2
Evolucao mensal Fev'20vs Fev'19 Fev'20vs Jan'20
L 1-896:4k
1.680,3k +12,9% +1,9%
R05 = Jan Fev
RUUCESICEUEN  Evolucdo semanal 11°20 vs 11’19 12’20 vs 12’19
_F‘M/ 1.134,5k
== 77 7082 +40,9% +61,1%
Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9'Seml0 Semll Seml2
Evolucdo mensal Fev'20vs Fev'19 Fev'20vsJan'20
_________ 750,3k
AO7 - 593,8k +26,3% -22,0%
Desordem . _ -
Intestinal Evolucao semanal 11’20 vs 11’19 12’20 vs 12’19
______ — T ——— 179,7%
148,8k +26,0% +20,7%

Sem5 Sem6 Sem7 Sem8 Sem9'Seml0 Semll Seml2

As informagdes contidas neste material sdo de propriedade intelectual da IQVIA Brasil. A reprodugédo das mesmas sdo Pagina8/8
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